Crossmarketing

Brand Alliance Partnership
Presentation of “Clarins” in Frank Walder customer magazine
USP: Combination of fashion and lifestyle with beauty products.
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Naturschutz sehr engagierten Unter
nehmens, niemals Arten zu verwer-
den, die vom Aussterben bedroht sind.
So'karn s 2o Eritedng des "Phane
der ewigen Jugend®, die fir die Pflege-
linie "Multi-Intensive” genutzt wurde.
Diese besteht aus 6 Produkten: Das
Sérum restrukturiert und kraftigt die

Haut. Die Tagespflege (auch mit

SPF 20 erhéltlich) glattet optisch

sofort und schenkt ein Plus an

Bruno Bordenave, Doktor der Tropenbotanik,
ist seit vielen Jahreén fir Clarins unterwegs.
Erist in den Dschungelwelten Asiens, Aus-
traliens und Siidamerikas aut der Suche
nach exotischen Pflanzen, die kleine Wun-
der auf der Haut bewirken konnen. Denn
das franzosische Kosmetikunternehmen
Clarins Ieistet sich den Luxus, Inhaltsstoffe
riicht einfach bei : . s
Rohstoffherstel-
lern zu kauten,
sondern erforscht
und entwickelt
sie selbst. Er reist
am liebsten allein
und baut sofort
einen engen Kon-
takt zu den Ein-
heimischen auf:
Higr erfahrt er
wertvolle Tipps,
denn viele Kom-
binationen wer-
den von den Naturvélkern seit Jahr
hunderten benutzt, und Clarins
kann von diesem Wissen profi-
tieren, Nach der Entdeckung eines
neuen Wirkstoffes prift Clarins zu-
nachst, ob gentgend Pflanzenmaterial vorhan-
den ist, um eine Produktion sicherzustellen, ohne
die Pflanze oder die Nahrungskette zu geféhr-
den. Denn es gehért zur Philosophie des im

Fastigkeit, Die Nachtcreme rege-
neriert die Haut, spendet Feuch-
tigkeit und verleiht der abge-
schminkten Haut einen zauber-
haften Schimmer, denn sie enthalt
Soft-Pink-Pigmente. Das Augenpfle-
b gekonzentrat fir die gesamie Augen-
zone mildert Augenringe, Trdnensacke, Krahen-
filte und Faltchen, auch zwischen den Augen-
braven. Die auteinander abgestimmten Produkte
verleihen der Haut Vitalitdt und gutes Aussehen
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1.PREIS: EINE WOCHE LECH AM

ARLBERG FUR 2 PERSONEN

im Wert von 5.000,- Euro | Inbegriffen: Ubernachtungen
in Plefferkorns Hotel * ** * (Omeshomn-Suite),
Frihsticksbuffet, 5-Gange Wahl-Abendmeni in
Pfefferkoms Restaurant, 2 Dream-Massagen, Panorama-
frihstick am Rifikopf auf 2.350 m, Fondue fir

2 Personen im Partnerhotel ,Goldenen Berg’ Gourmist-
mend fir 2 Personen im Hotel ,Berghof’ Skipass,

ein Tag Skikurs, Skitest oder Leihski. Der Gewinn ist

in der Wintersaison 2006/07 einzuldsen.
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2.PREIS: WEINSEMINAR

Teilnahme fir 2 Personen an einem
Weinseminar bei Feinkost Kafer

"Mrs. + Mr. Wine" im Wert von 350,- Euro.

3.PREIS: 25 x JE EIN
#~CONCENTRE ZONE REGARD
MULTI-INTENSIF”

von Clarins im Wert von je 55,- Euro

4.PREIS: 50 x JE EIN
FRANK WALDER T-SHIRT
im Wert von je 30,- Euro.
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